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Zpravodaj

KLASA pomadhda, KLASA prodava

Prvni étvrtleti roku 2011 je sice za ndmi, presto ndm dovolte vrdtit se ke konci
loriského roku a ke dvéma prizkumdm, které v tomto obdobi probéhly. Prvni
z nich, zaméreny na vnimdni znacky KLASA spotrebitelskou verejnosti, realizo-
vala spolecnost STEM/MARK a jeho vysledky jsou vice nez uspokojivé. KLASA
predstavuje v 67 % pfipadl nejcastéji spontdnné zminovanou znacku oznacujici
kvalitu potravin, coz nékolikandsobné prevysuje znalost obdobnych znacek kva-
lity, jako nap¥iklad Bio, Czech made nebo Ceské kvalita, a znamend mirny
ndrast (5 %) proti roku 2009. Navozend znalost znaéky KLASA se dokonce
vy$plhala az na 92 %. Podle prizkumu pomdhd logo KLASA spotrebiteldm
pfi vybéru potravin a produkty s nim povazuje 84 % respondentt za opravdu
kvalitni.

Podobné pozitivné hodnoti znacku KLASA i vyrobci. Mezi témi, ktefi na svych
vyrobcich logo KLASA maji, realizovalo marketingové oddéleni SZIF na konci
roku 2010 dotaznikové Setreni. Vyplyva z néj, ze logo KLASA na vyrobcich ma
pozitivni vliv na prodeje vyrobkid (uvedlo 76 % respondentt), které zvySuje
minimalné o 15 %, a to i v obdobi ekonomické krize. Dvé tretiny vyrobcl uvadéji,
ze chtéji usilovat o ziskani loga i na dalsi vyrobky. Pozitivni pfinos pro vyrobce
urcité predstavuje i rostouci zdjem retézcu. Napriklad Globus, Kaufland a In-
terspar zvysily v poslednich dvou letech zalistovani vyrobkd oznacenych logem

KLASA o desitky procent.

Rané, nebo pozdni?

Hlavné ty nase.

Nase kvalita zarucena
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Nase KLASA v roce 2011

Znacka KLASA prichdzi v roce 2011 s novou komunika¢ni kampani, kterd se
vice soustredi na emoce spotrebiteld. Spolecnym jmenovatelem celé kampané
je novy slogan Nase kvalita zarucena, ktery propoji nejen vizudly, ale i vsechny

aktivity, kterych se KLASA v roce 2011 zGcastni. A Ze jich nebude malo! Kromé bill-

Ta nase by se

pro vés rozkrdjela.
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boardové kampané, kterd odstartuje 10. dubna a predstavi pét novych vizudla
propojenych nejen zminovanym sloganem, ale i novym motivem ¢eského ves-
nického kosteliku, vyrazi KLASA opét mezi lidi, do ceskych a moravskych mést.
Chystd se série roadshow, na kterych se ve stanku KLASA predstavi vyrobci
z daného regionu, jejichz produkty se jiz ceskym oznacenim kvality pysni. Nedil-
nou soucdsti kampané bude podpora vyrobki s logem KLASA primo v mistech
prodeje populdrni formou ochutndvek. Spotrebitelé se na né mohou tésit od
kvétna az do cervence v nejriznéjsich retézcich, napriklad v COOP, Kauflandu
nebo Globusu. KLASA o sobé dd v roce 2011 védét i v rozhlase a tisku a neza-

pomene ani na oblibené spotrebitelské soutéze. Ta prvni - Sbirejte, vystrihujte,

vyhravejte - startuje uz 4. dubna a pobézi az do 3. ervence.
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